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1. Allmant

Osterbottens Fiskarférbund r.f. och Vaasan Aikuiskoulutuskeskus har varit samarbetspartners kring
ett naringsinriktat utvecklingsprojekt for fisketurismen i Osterbotten. Iden till projektet tog
form under &r 2008 och bland annat ordnades ett seminarium fér fiskeguider, turistféretagare,
vattendeldgarlag och fiskeomraden i Osterbotten.

Projektets huvudsakliga malsittning &r att forbdttra verksamhetsforutsittningarna  for
fisketurismféretag i Osterbotten samt &ka kinnedomen om fisketurismmaéjligheterna i Osterbotten.

Projektet genomférdes under dren 2009-2011 med forldngning av projektet till mars 2012, projektet
delfinansierades av Programmet for utveckling av landsbygden i Fastfinland 2007-2013 under
dtgdrdshelhet Framjande av turistverksamhet. Projektadministrationen skéttes av Osterbottens
Fiskarférbund r.f.

2. Aktorer som genomfor projektet och projektets tidtabell

Projektéigare och huvudansvarig for projektets genomférande ar Osterbottens Fiskarférbund r.f.,
Fredsgatan 20, 65100 Vasa, www.fishpoint.net

Delagare i projektet &r Vaasan Aikuiskoulutuskeskus, Krutkdllarvigen 2, 65100 Vasa, www.vakkfi

Vaasan aikuiskoulutuskeskus ansvarade for genomférande av vissa specificerade delar av projektet
{uppgdrande av dvd samt atgird 6) medan andra delar genomfdrdes i samarbete (mdssor,
internetsidan). Osterbottens Fiskarférbund ansvarade for helhetskoordineringen och for
genomfdrande av projektet till vriga delar. Som projektkoordinator fungerar planerare Carina Rénn
vid Osterbottens Fiskarférbund r.f. och som projektledare for VAKKens del utbildare Samuli
Kaivonen. Bada har arbetat deltid inom projektet.

Projektet startade 1.1.2009 och avsiutades 31.03.2012.

For projektet har tillsatts en arbetsgrupp, som medlemmar i arbetsgruppen fér projektet har hort
féljande personer:

Erkki Laakso {sterbottens Turism

Gunvor Haggman 7 broars skargard

Katja Svenfeit Pederstre kommun

Juha Ojaharju Pohjanmaan Vapaa-ajankalastuspiiri
Goran Anttila Féretagare, Bjorké Wardshus

Pekka Heikkila ELY-centralen, fiskerigruppen

Henrik Backa Féretagare, Kalax fiskelag

Carina Rénn Projektledare, Osterbottens Fiskarférbund
Samuli Kaivonen Vaasan atkuiskoulutuskeskus




Kari Viita-aho, Jorma Koivuniemi, Rolf Sund och Paavo Rantala har dven varit kallade, men inte haft
mdjlighet att delta i arbetsgruppen arbete.

Arbetsgruppens uppgifter har varit att bistd med sakkunskap och idéer fér genomférandet av

projektet. Gruppen har hallit

8 moten.

3. Projektets namn och projektnummer

Namn:

Projektets nummer:
Program:
Programaxel:
Atgard:

Kvarken Fishing
3387

Program fér utveckling av landsbygden i Fastfinland 2007-2013
Livskvalitet och diversifierad ekonomi pa landsbygden
Framjande av turistverksamhet

4. Medverkande féretag

Foljande féretag har medverkat i projektet med egenfinansieringsandel, dessa foretag har dven sina
kontaktuppgifter pd projektets hemsida.

Foretag Kontaktperson Websida www.

Bjorkd Camping Janr]e "I-ﬂedergard och bjorkocamping.com
Sonja Bjorkman

Bjorkd Wirdshus Gdran Antila bjorkowardshus.fi

Saaristomatkailu Jorma Koivuniemi saaristomatkailu.com

Kalastusopas M. Laine Mikko Laine yourfishingguide.com

Kvarken Safaris Samuli Kaivonen

Paniken Kalastusmatkailu Kari Viita-Aho panike. fi

PescaMare Carina Rénn pescamare.fi

Pro Bjorkoby Vesa Heinonen probjorkoby.fi
Skargardsldget Varppi Jussi Mendelin varppi.com
Wesander Safaris Raymond Wesander

Mickelsérarnas naturstation

Johanna Carlsson

Hannelen mokit

Hannele Holm

hannelenmdkit.vze.com

Wanha Tupa Veli-Pekka Honko wanhatupa.fi
Hopan luontomatkailu Mika Hopiavuori hopanluontomatkailu.fi
Odd Inn Fredrik oddinn.fi

J.J. Viita-aho

Jukka Viita-aho

kalastusvaasa.fi

Westcoast Sportfishing

Johan Nydahl

westcoastsportfishing.fi

Ovriga foretag som deltagit i projektet &r Hopan luontomatkailu, Villa Bulleras, Baltic Pike tours.




5. Kostnader och finansiering

Projektet finansierades genom  projektstéd frdn  Europeiska  jordbruksfonden  for
landsbygdsutveckling via Osterbottens ELY-central. Projektet &r ett naringsinriktat utvecklingsprojekt
och stédprocenten dr 90 %. Projektets totala godtagbara kostnad &r 193 261,00 euro. Den privata
finansieringsandelen delas’ mellan Svenska kulturfonden, Osterbottens Fiskarforbund och de
deltagande féretagarna.

Kostnaderna bestar av utgifter fér léner, kbptjanster, hyror, resekostnader samt dvriga kostnader.

5.1. Rapportering och uppféljning

En mellanrapport &ver projektet har utarbetats arligen och en slutrapport vid avslutning av projektet.

Kvarken Fishing hemsidan kommer i fortsattningen att uppratthdlias av de foretag som medverkat i
projektet, nya foretagare kan tas med. Projektets resultat och utvecklingsidéer foljs upp i ett nytt
utvecklingsprojekt, som mera riktar in sig pa produktutveckling, utbildning fér foretagare samt
marknadsféring p& den internationella marknaden.

6. Malsittning, atgiarder och resultat

6.1. Alimanna mal

Projektet, som var ett ndringsinriktat utvecklingsprojekt, skulle skapa grundférutsttningar for
utvecklande av fisketurismen i regionen och den vigen skapa méjligheter fér och 6ka inkomsterna i
regionens turistforetag. Projektet stravade till att utveckla Osterbotten som ett nytt attraktiv mal for
fisketurister

Projektets mera detaljerade mal var att skapa ett fungerande tillstandssystem for fiskeguider,
identifiera omraden med utvecklingspotential, skapa natverk mellan fisketuristfdretagare och andra
foretag i turistbranschen samt 6ka den allménna kinnedomen om fiskemdjligheter i Osterbotten.

For regionen utvecklas en brand och en gemensam internetsida, som kan marknadsféras pa massor
och andra evenemang.

6.2. Kvalitativa och mingdmissiga mal

Mangdmassiga méal mits i 6kande kundstrémmarna till bade nya och befintliga fisketuristforetagare
och bestksmingden pa Internetsidan Kvarken Fishing.

Kvalitativa m&| mits i hur vil projektet har lycktas profilera turistfisket i Osterbotten och gora det
kdnt utanfér regionen. Inom projektet utformas allmédnna kvalitetskrav for fisketurismprodukter och
vilka foreskrifter som bor foljas. Kvalitativa mal mits i hur val dess normer implementeras i regionens
foretag.




6.3. Atgiarder som genomfors av projektet

Projektet bestar av atta atgardshelheter;

e plocka ut de mest attraktiva omradena med utvecklingspotential (finns fiskeguider,
fiskevatten, tilistdnd och dvernattning) och skapa ett fungerande tillstindssystem med de
intresserade  vattendgarna/fiskeomradena. Utveckla fiskecentra och kommunernas
information om fisket i Osterbotten.

e Inventera fungerande befintliga fiskepaket; diskutera olika teman, fiskegrupper och skapa
fungerande nidtverk mellan fisketurismforetagare och &vriga tjdnsteféretag inom
turismbranschen. Utreda vilka nya kundgrupper och behov som finns.

Osterbotten som fiskeregion ges en profil (brand)
skapa en gemensam internetsida for marknadsféringen

e att dka de tjinster som riktas till fiskeintresserade av stuguthyrare i Osterbotten, och
utveckla fisketjénster i samarbete med stuguthyrarna

s utreda behov av tilliggskunskaper och ge férslag pa kurser

s underséka vilka ar foretagarnas forutsattningar for internationella marknader och vilka &r de
utldndska researrangérer genom vilka man kan f& marknadsféringskanaler till utlandet

¢ marknadsféring av regionen och internetportalen via massor, broschyrer och video

6.4. Genomférande av de centrala atgirderna

Grundférutsittningen fér utvecklingen av ett omrade dr goda fiskevatten och tillgéng till service.
Aven vattendgarns instillning till utvecklande av fisketurismen har betydelse, eftersom fiskeguiderna
ar beroende av lokala fisketillstand.

For fisketuristerna @r garanterad fangst, helst med mdjligheten att fanga stora fiskar i tilldgg till
boende, fiskeguider, catering, batar och fiskeredskap en grundférutsdttning for de skall kdpa en
fisketjanst. Denna fisketjanst eller produkt bor dven vara paketerad till en produkt, som finns
tillgdnglig och kan kbpas p3 ett enkelt sétt. Det bor alltsd dven finnas ndgon som kan sdlja denna
produkt.

I Osterbotten ir det Replot arkipelagen som fér ndrvarande har de mest kompletta tjanstehelheterna
och det omrade dar man redan idag kan bérja silja fiskepaket. Har finns goda géddfiskevatten,
boende, flera foretag med kdnnedom om fisketurism samt relativt goda forbindelser och Gvrig
service. En stdrre kapacitet pa boendesidan, dar man mera specifikt skulle inrikta sig pa fisketurismen
skulle framja utvecklingen ytterligare.

Ovriga omrdden som har utvecklingspotential &r Kristinestadstrakten och Larsmo-Jakobstad,
Sundom, Petalax-Molpe och Maxmo.

6.4.1. Tillstind for fiskeguider

Projektet forsta &tgdrd var att diskutera med fiskeomrddenas styrelser om inférande av
fiskeomradesvisa tillstdnd fér fiskeguider. Fiskeomradena, som ar lagstadgade samarbetsorgan, kan
dock inte sjilva besluta om beviljande av fisketillstdnd, utan de &r beroende av att
vattendeldgarlagen eller fiskargillena det vill siga deras medlemmar overfér fiskerdtt till
fiskeomraden. De fiskeomrdden som finns lings med den Osterbottniska kusten &r Kristinestads-
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Stora fiskeomrade, Nirpes-Kasko fiskeomrdde, Korsnds-Malax fiskeomrade, Korsholms fiskeomrade,
Norra Kvarkens fiskeomrade, Nykarleby fiskeomrade och Norra Svenska fiskeomrade.

Resultatet blev att endast ett fiskeomrdde, Korsholms fiskeomrade inférde ett gemensamt
tillstdndssystem som dock berdrde endast en del av vattenomradena inom Korsholms kommuns
fastlandsdel, tillstdndsomradet gillde tva &r pa prov. Inga fiskeguider I6ste tillstdndet av den orsaken
att tillstdndsomridet saknade &vriga tjinster och nirhet till allménna hamnar. Skulle Korsholms
skirgardsdel det vill siga Replot-Bjorkdby omrédet deltagit i det gemensamma tillstdndsomradet,
hade sannolikt flera fiskeguider lost tillstdndet. Resultatet visar att tillstdndsomraden inte kan vara
[6sryckta fran Bvriga tjinster, eftersom fiskeguidernas kunder &ven anvénder andra tjdnster som
boende, restaurang och métestjinster. Fiskeguidningen &r endast en del av ett produktpaket.

Overféring av fiskeritten visade sig vara en komplicerad process dar de storsta hindrena utgjordes av

- det i Osterbotten allminna systemet med att vattendeldgarlagens utarrenderar fiskerdtten
till fiskargillen. Formuleringar i arrendekontrakten mellan vattendeldgarlag och fiskargillen
som forhindrar éverféring, gor beslutsgdngen byrakratisk och i praktiken svargenomférbar.

- Instillningen till spéfiske och fiskeguider, man ser inte fisketurismen ur ett ndringspolitiskt
perspektiv utan mera som ett fritidsfiskeintresse jmf de lansvisa spéfisketillstdnden

- Byaperspektivet p& utnyttjande av fiskresursen &r mycket stark och o6vervéger den
naringsmassiga aspekten, man har mycket svart att ge 6ver bestdmmanderéatten dver fisket
till ndgon annan. Foretagare som verkar inom byn har séllan problem med att fa
fisketillstdnd.

Projektet har uppgjort avtalstexter pd svenska och finska samt beslutsunderlag for fiskeomraden.
Projektet har informerat om behovet av tillstdndssystem pd utbildningsdagar, mdten och via
telefonkontakt.

Projektkoordinatorn har skrivit artiklar om fisketurism och utveckling av tilistdndssystemet i tidningar
t ex Suomen Kalastuslehti och Finlands fiskeritidskrift.

6.4.2. Fiskecentra

Verksamheten inom vart omrade inom fisketurismen &r dnnu inte s3 stor att direkta fiskecentra ar
behtvliga. En naturlig punkt i Vasa regionen fér ett informationscentra om fiske och fisketurism ar
Havets Hus pa Replot . Den informationspunkt som startade dar 2009, Havets Hus, har forsetts med
information om fiskeguider inom omradet samt getts information om fisketillstdndssystemet i
Finland.

Inom 7 broars verksamhetsomrade har man under 2010 och 2011 byggt upp ett system med
informationspunkter for fisket. Den verksamheten genomfordes i samarbete med Sédra Lappland
och det sportfiskeprojekt dar 7 broars skdrgard var samarbetspartner.




6.4.3. Produktutveckling

Utgdngslaget for fisketurismen i Osterbotten, nér projektet startade, var att nagon egentlig
organiserad och malinriktad fisketurism inte finns. De foretag som erbjuder guidade fisketurer, riktar
in sig nédstan enbart pa regionens egna firmor eller de stora firmornas utldndska kunder. Den
fisketurism som férekommer &r sporadisk och det finns inga fisketuristiska produktpaket, som siljs
via dterforsaljare eller dr bokningsbara som fiskepaket.

| samarbete med projektet Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa (OF-Pohjanmaa- hanke)
forverkligades 2010 en férfragan till nejdens turismféretagare. Kvarken Fishing projektet deltog i
undersékningen med fisketurismdelen. OF- Pohjanmaa genomforde forfrdgan i praktiken och
sammanstillningen av helhetsresultaten. Resultaten och genomfdrande finns beskrivet i deras
slutrapport — Nykytilakartoitus Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa esiselvityshanke 2011.

Ett av de centrala resultaten och utvecklingsforslagen var utveckling av produktpaket, Skning av logi
kapaciteten och Gkat samarbete mellan logi och fisketurismféretagen.

For att fa fart pd produktutvecklingen och fa kunskaper om den internationella fisketurismen
arrangerade projektet 23.8.2010 ett seminarium om internationell fisketurism med inbjudna
férelisare frdn Sverige (Greger Jonsson, Salmolapland) och fran Tjeckien (Zdenek Edelman, Pepa
Travel}. | seminariet deltog 24 personer. Seminariet behandlade vad som krévs av en fisketuristisk
produkt och géddfisketurismen som naring. Fran seminariet finns ett skilt PM (bilaga)

Som resultat av seminariet, forutom dkad kunskap om den europeiska marknaden gavs kriterier fér
en god fisketuristisk produkt:

e Hog kvalitet pa fisket

e Vil fungerande ankomstservice

¢ God och uppdaterad fiskeinformation

o Tillgdng till duktiga guider/fiskevirdar

e Vilskodtta batar med hog tillforlitlighet

& Bra, naturskont boende néra fiskevattnet

o SNABBA SVAR + STATISTIK

Projektkoordinatorn har besokt foretagare med information om projektet och information om vilka
produkter som behdvs, samt behovet av produktpaket och helhetstjdnster for fisketurister

Arbetsgruppen har i samarbete med fiskeguiderna utarbetat gemensamma regler fér fisket, dessa
regler har implementerats i foretagen.

Behandla all fisk varsamt, anvind en ldmplig pase for vagning och tdng nir du
avlagsnar kroken. Behdll endast fisk fér egen daglig konsumtion och hdgst en gadda
per fiskare och dag i storleksklassen 50- 70 cm. Lokala fiskeregler hittar du pa
kvarkenfishing.fi eller av din vird.

| dvrigt rekommenderar projektet att man anvdnder sig av Outdoor Finlands,
produktrekommendationer (Teemakohtaiset tuotesuositukset), som utarbetades 2010. Dessa finns
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for ett flertal sommarverksamheter déaribland fisket och  hittas pd adressen
htto://www.mek fi/w5/mekfi/index.nsf/{pages)/Kehittdmissuunnitelma_ja_tuotesuositukset

6.4.5. Brand for omradet

Arbetsgruppen valde Pike Paradise som brand for omradet. Den fokuserar pa gaddan som &r var
starkaste produkt och den har fitt positivt mottagande och fungerar bra i marknadsféringen pa alla
sprak. En logo har ocksa skapats féir brandet.

www . kvarkenfishing .fi www. kvarkenfishing.fi

Fér produktnamnet Pike Paradise har ansokts om registrering av produktmdrke. Produktmérket har
registrerats i Osterbottens Fiskarférbunds r.f. namn, eftersom ett projekt inte kan vara stkande.
Sokande bér vara en juridisk person. Produktmarket skall kunna anvéndas i marknadsféringen av
fisketurismen i Osterbotten och de féretag som medverkar i projektet.

6.4.6. Internet-hemsida

En gemensam internetportal fér fisketurismen i Osterbotten har verkstéllts. Portalen finns pd
dominnamnet Kvarkenfishing.fi. Projektet har marknadsfért hemsidan pd méssor och via annonser i
tidningar. Via Kvarken Fishing-sidan dr det sedan tdnkt att kunden skall f& allmén information om
fisket samt hitta vidare till tjansteleverantdrernas hemsidor.

Till sidorna har kopplats google analytics och bestksmangden pé& sidorna har kunnat féljas upp.
Sidorna beséks allmant under sommarmanaderna medan vintermanaderna ar mera stillsamma.
Missbesok har vanligen genererat fler besbkare dven fran ldnder utanfér Norden. De flesta som
bestker sidorna ar fran Finland och Sverige.

Av bestkarna hittar 70-75 % sidorna via sokmaskiner, ca 12 % kommer direkt in pa sidorna medan
resten av bestkarna kommer via lankar.

6.4.7. Stughyarnas fisketjdnster

Stugfretagarens egna kunskaper och intresse for fiske @r avgorande fér hans intresse att utveckla
fisketurismen i tilligg till uthyrningsverksamheten. Malo-kriterierna for fiskestugor samt hur
klassificeringen genomférs har presenterats for en del foretagare. Dessa kriterier finns dock endast

10




pa finska vilket har forsvdrat arbetet i Osterbotten. Information om dessa har dock getts till
foretagare med de mest lampliga stugorna. Malo-klassificeringen kostar for foretagaren att fa
genomfird. Nagot stérre intresse for en dylik klassificering finns inte for narvarande. Manga
foretagare med stugor saknar ocksa kunskaper om fisket.

Projektkoordinatorn har deltagit i féljande méten med information:

¢ 7 broars skdrgards tillfdlie tillsammans med Lomarengas i Larsmo 23.3 .2010
e 7 broars informationsmote i Esse 19.5.2010
» foretagarmote 14.10.2010 i Jakobstad

6.4.8. Utredning av utbildningsbehov

Utredning av utbildningsbehovet genomférdes som intervjuer med fisketurismféretagarna. 10
fisketuristféretagare intervjuades. Resultatet av utredningen finns som skild bilaga. Féretagarna
dnskade tilliggskunskaper i marknadsféring, anvandning av social medier, internet marknadsféring,
siakerhet, sprik, paketering och testning av produkter. Resultatet kommer att fdljas upp i ett
fortsattningsprojekt.

Projektet har dven genomfért utbildningstillfillen. | samarbete med OF-Pohjanmaa arrangerades en
kurs i marknadsféring och produktutveckling for foretagarna och en kurs (Tunne Turvaa) i hur ett
foretags sdkerhetsdokument skall vara gjorda for att uppfylla nya krav i lagstiftningen.

| egen regi har projektet ordnat en kurs i hur man bygger egna hemsidor-och marknadsféring pa
natet.

6.4.9. Internationella marknader

Projektet har i forsta hand utrett vilka regionens férutsattningar ar fér internationella marknaden,
vad som krévs och vilka omraden som kan vara intressanta for regionen att marknadsfra sig pa.
Projektet har &dven deltagit i en internationell mé&ssa Baltiour 2011 fér och med
marknadsféringsmaterial i Balttour 2012.

6.4.10. Marknadsféringsmaterial

Det marknadsféringsmaterial som framtagits har i férsta hand anvéants for marknadsforing pa
massor. Annonser har producerats for marknadsféring i tidningar.

Féljande marknadsfiringsmaterial har producerats av projektet
e Samlingsparm for informationstexter och produktinfoblad
¢ Botten fér produktinfoblad
e Metersmatt med logo
¢  Marknadsféringsvideo
e Roll-up
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Projektet har dven producerat bilder som har anvénts pa Kvarken Fishings hemsida och i annonser.
Egna bilder producerades eftersom det visade sig vara svért att f tag i géddbilder fran regionen.
Foretagare har dven sdnt in bilder.

6.4.11. Deltagande i massor

Kvarken Fishing projektet har deltagit i samarbete med 7 broars skérgard, Osterbottens Turism och
Kvarkens vérldsarvsprojekt i ett flertal massor. Deltagande i mdssor har skett genom att
projektkoordinatorn och/eller projektledaren har deltagit och delat ut material. Videon har visats pa
de flesta massor endera via en hyrd TV-apparat, pa en gemensam monitor eller i den egna datorn.
Deltagande i méssor har delvis skett genom att material {video och produktinfobiad) har sénts med
samarbetspartners, som delat ut materialet.

RESA 2010, Helsingfors

VENE 10, Helsingfors

Retki 2010, Helsingfors
ERA-missan 2010 i Riihimaki.
Balttour 2011, Riga,
Osterbottens Stormissa 2011, Vasa
Vene 11, Helsingfors
GoExpoll, Helsingfors
Erd-madssan 2011, Jyvaskyla
Vene 2012, Helsingfors

RESA 2012, Helsingfors
Balttour 2012, Riga.

Atminstone Balttour 2012 och Vene 2012 har gett kontakter som kan leda vidare till direkt
forsaljning.

6.4.12. Marknadsfoéring i tidningar

Matkailu kotimaassa tidningen 2010.

via Osterbotten turistbroschyr 2010, 2011 och 2012

7 broar skirgards turistbroschyr 2010, 2011 och 2012.
Fiskeritidskrift for Finland

Ihr Nordlandsfuhrer Winter/Spring 2010/11

Baltic Stand by 2011

Look at Finland 2012

6.4.13. Ovriga marknadsféringsitgiarder

Projektet har deltagit i tvd besdk av internationella géster. Jean-Sebastian Tingaud, Globefisher fisher
travel agency besdkte regionen 2010 pd inbjudan av FinWest. Projektet deltog i planeringen av resan
samt traffade och diskuterade med besdkarna.
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Guillaume le Garec besékte regionen i oktober 2011, han dr en fransk fiskejournalist och producerar
tva artiklar om regionen i franska fiskeritidskrifter. Projektet stédde bestket ekonomiskt men &@ven
genom att hjilpa honom med fisket. Den ena artikeln kommer att behandla Street fishing i Vasa och
den andra flugfiske efter gidda pa Replot. Le Garec fortsatte efter bestket i Vasa sin resa till
Tammerforsregionen.

Visit Finland Workshop 4.10.2011 i Abo, delat ut produktinfoblad till intresserade dterforsiljare.

6.4.14. Deltagande i seminarier, kurser och moten

e FinWest seminarium om utveckling av fisketurismen i vdstra Finland 22.4.2009 i Seindjoki
¢ Kaaos fisketurismseminarium 26.11.2009 i Tammerfors

e Pro Bjorkdbys arsmate 11.4.2010 i Bjorkéby {(eget anférande)

e Marknadsforingsgruppen for Kvarkens varldsarv

e Fiskveckan 2010, Helsingfors {eget anfdrande)

e Markkinointiyhteisty®lld tulosta seminarium 26—-27.10.2010 i Jdmsa

e Seminarium om produktutveckling Visit Kvarken 11.11.2010 i Vasa

e Kansainvilisesti kalavesilld — kalastusmatkailuhanke, 13.2.2012 i Tammerfors

e medlem av arbetsgruppen fr OF-Pohjanmaa

7. Projektets resultat och verkningar

Delagarlagen/fiskargillena har gjorts medvetna om fisketurismen och behovet av skriaddarsydda
fisketillstdnd. Flera deldgarlag/fiskargillen har numera egna tillstandssystem for fiskeguider eller
dags-/veckokort som fiskeguiderna kan ldsa for sina kunder. | riksdagen behandlas for ndrvarande ett
lagférslag for fisketillstand for fiskeguider. inga vidare atgérder tas i fragan innan lagfdrslaget ar
fardigt behandlat. Osidkerheten med fisketillstand for fiskeguiderna @r ett hinder fér utvecklingen av
fisketurismen.

Under projektets gdng har flera fiskeguider startat verksamhet och det finns fiskepaket att kdpa .

Kinnedom om att det finns potential fér utveckling av fisketurismen i Osterbotten har &kat pa alla
nivaer, vilket visas av de kontakter som tas till projektkoordinatorn.

Flera av de &tgdrder som vidtagits inom projektet har haft som syfte att &ka kunskapen hos
féretagarna om hurudana produktpaket som behtvs, paketering av produkter, den utlédndska
fisketurismens krav och tillgangligheten av produkter. Foretagarna dr aktiva med att skapa egna
nitverk och samarbetet mellan foretagarna dr fungerande. Produktpaket har byggt upp inom
regionen och de finns dven delvis tillgédngliga via turismportaler och bokningssystem. Nya aktdrer har
kommit in p& marknaden. Bland foretagarna har medvetenheten om behovet av produkter dkat,
liksom ocksa kunskapen av vad som krévs for att fa igang en internationell fisketurism till regionen.
De storsta bristerna fér tillfillet dr tillgdngen till impligt boende och mbjligheten att hyra bat. For att
oka antalet internationella fisketurister till omrédet krivs dven att det finns utrustning for att de ska
kunna fiska pa egen hand.
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Enligt den kundprofil och féretagarnas intresse for utveckling som beskrivs i OF Pohjanmaas
undersdkning &r vi pd rdtt vdg men utvecklingen tar tid. Fisketuristernas procentuella andel av
bestkarna #r dnnu lag, men fdretagarna intresse att utveckla fisketurismen och satsa pd
produktutveckling ar stor.

Projektets hemsida fungerar bra som inkérsport till regionen och omradet hittas av sékmotorer pa
nitet. Marknadsfaringen av regionen och projektets internetsida pa maéssor har varit aktiv. Projektet
har definierat baltstaterna, dstra Europa och vissa lander i Mellaneuropa som det mest potentiella
marknadsomradet for regionen. Den ny&ppnade direktflygrutten Vasa-Riga har dppnat upp ett nytt
intressant marknadsomrade i Baltstaterna och i dstra Europa.

7.2. Midngdmassiga mal

Antal nya firetag under projekttiden 5

Nya produktpaket 3
Internationella forséljningskontakter 1
Antal bestk pa hemsidorna 1.1.2010-1.3.2012 10054
Antal féretag pa hemsidorna 17
Antal féretag som tagit i bruk produktinfobladen | 9

7.2.1 Google analytics

De absolut flesta som besokt sidorna kommer frdn Finland f6ljt av Sverige. Andra ldnder som oftare
in andra besdkt sidorna ar Lettland samt Tyskland.

Antalet besdk under de mest livliga manaderna har ndstan férdubblats fran 2010 till 2011 fran ca 450
till 200 stycken sommarmanaderna 2012. Under vinterhalvaret ligger antal besdk mellan 200-300 per
manad.

| januari 2012 var antalet besok pa hemsidan 284 stycken fran 23 olika l@nder. Projektet hade haft
material pd RESA 2012 i Helsingfors. Lénder varifran bestken kom var bland andra Finland, Sverige,
Tyskland, Lettland, Italien, Polen, Spanien, England, Tjeckien, Slovakien, Belgien, Kina och Argentina.

De flesta som hittar till sidorna, kommer via google och kvarkenfishing, ahvenen jigikalastus
genererar ocksd manga besék. Sidor med lankar till Kvarken Fishing, varifrén besdkare kommer ar -
fishpoint.net och pohjanmaa.fi.
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7.3. Fortsdttningen

Projektkoordinatorn har initierat besék av utldndska researrangdrer via Centralen for turistfrémjande
i Finland {MEK). Bestket genomférs i samarbete med Osterbottens Turism och OF-Pohjanmaa2. OF-
Pohjanmaa tar dver ansvaret for arrangemanget efter att detta projekt tar slut.

Utvecklingen av fisketurismen i Osterbotten fortsatter i ett eventuellt nytt projekt, projektansdkan
har lamnats in.

8. Kallor

Jonna Mononen & Peter Smeds 2011; Nykytilakartoitus, Outdoors Finland — Discover Pohjanmaa -
Esiselvityshanke. Vaasan ammattikorkeakoulu, Other publications C9

9. Bilagor:

- PM —gaddfiskeseminariet
- Utredning av uthildningshehov
- Google analytics rapport
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